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ВВЕДЕНИЕ 

 
 

          Деловая журналистика – один из наиболее динамично развивающихся 
сегментов системы средств массовой информации России: растет количество 
масс-медиа, работающих с информацией делового характера, увеличивается 
влияние бизнес-СМИ на протекающие в обществе и экономике процессы, 
повышается внимание общества, бизнеса и журналистского сообщества к 
вопросам развития деловых масс-медиа. 
         Представляется очевидным, что место и роль деловой журналистики в 
обществе не является константой. Специфика экономической среды, уровня 
деловых отношений определяет структуру, роль и функции бизнес-прессы в 
обществе. Поэтому в странах с разными типами хозяйствования, разным 
уровнем проникновения бизнес-отношений в жизнь общества, различной 
деловой культурой формируются значительно отличающиеся друг от друга 
модели функционирования деловой прессы.  
          Изменения экономики приводят к трансформации системы деловой 
прессы как элемента инфраструктуры, обслуживающей нужды экономической 
системы. В условиях глобализации следует, на наш взгляд, ожидать сближения 
моделей работы деловой прессы во всем мире.  
          «Деловая журналистика» относится к циклу дисциплин специализации. 
Необходимость подготовки специалистов по данной программе связана с 
качественными изменениями в характере современной информационной 
деятельности, вызванными интегративными отношениями между бизнес-
сообществом и СМИ, и, соответственно, стремительным развитием 
типологической структуры российской деловой прессы. Рост числа каналов 
деловой информации сопровождается формированием новых стандартов 
качественной журналистики и повышенным спросом на квалифицированное 
кадровое обеспечение. 
          Понимание процессов, происходящих в мировой, отечественной и 
региональной деловой журналистики, невозможно без знания основных 
закономерностей функционирования системы СМИ, на что направлены курсы 
«Основы творческой деятельности», «Введение в журналистику». 
Преподавание дисциплины «Деловая журналистика» читается в восьмом 
семестре и осуществляется в тесной связи с рядом параллельно читаемых 
курсов.   
          Цель и задачи курса. Цель: сформировать системное знание в области 
теории и практики деловой журналистики, показать и обосновать ее место и 
роль в общем контексте журналистской профессиональной деятельности.  
          Задачи:  
- изучение системы деловой прессы и ее типологических характеристик;  
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- формирование у студентов представления о специфике российской и 
региональной деловой прессы;  
- формирование навыков создания делового журналистского материала. 
        Для более глубокого погружения студентов в профессию курс «Деловая 
журналистика» предусматривает самостоятельную работу учащихся и 
практические занятия. 
          Курс состоит из 1 тематического блока – «Специфика деловой 
журналистики».  
          Во время изучения курса студент должен: 

1 Посещать лекционные и практические занятия. 
2 Выполнять домашние задания. 
3 Готовиться к обсуждению теоретических вопросов. 
4 Выполнить две контрольные работы в форме реферата и презентации  в 

качестве рубежного контроля. 
5 Участвовать в предусмотренных планом деловых играх, ролевых и проблемных 

занятиях. 
6 Уметь пользоваться инновационными образовательными технологиями, 

способствующими эффективному процессу обучения. 
Знания студентов будут оцениваться преподавателем в соответствии с 

«Положением о балльно-рейтинговой системе оценки знаний». Приветствуется 
активная работа студентов в профессиональной деятельности:  работа в СМИ 
региона и страны, творческие инициативы. Предоставленные в конце семестра 
результаты такой работы студентов оцениваются бонусными баллами. 
           Готовясь к практическим занятиям, студент должен внимательно изучить 
лекционный материал, вникнуть в задание, обратиться к указанной литературе, 
составить и уметь обосновать свое мнение по каждому вопросу. Одна из целей 
работы на практических занятиях – научиться выражать свою точку зрения, 
аргументировать ее, уметь публично высказываться.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 



5 
 

СИСТЕМА БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ ОЦЕНКИ СТУДЕНТОВ 

ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

«ДЕЛОВАЯ ЖУРНАЛИСТИКА» 

 

 

Таблица 1 – Система балльно-рейтинговой оценки студентов по дисциплине 
«Деловая журналистика» 
 

Наименование Содержание 
Распределение 
баллов за семестр по 
видам учебной 
работы, сроки сдачи 
учебной работы 
(доводят 
ся до сведения 
студентов на первом 
учебном занятии) 

Распределение баллов за 7  семестр 

Присутствие 

на занятии 

Работа 

на 

практи-

ческом 

занятии 

1  

рубеж-

ный 

контроль 

2  

рубеж-

ный 

контроль 

Зачет 

 

1 балл 

(максимум 

 7 баллов) 

 

0-8 

 баллов  

 

0-16  

баллов 

 

0-15 

баллов 

 

0-30  

Бал-

лов 

1 * 7 = 7 4 * 8 = 

32 

1*16=16 1*15=15 30 

Критерий пересчета 
баллов в 
традиционную 
оценку по итогам 
работы в семестре и 
экзамена 

Набранны

е баллы 

Зачет\ 

незачет 

Оценка по шкале 

ECTS 

<50 незачет F 
51-60 незачет Fx 
61-67 зачет D 
68-84 зачет С 
85-93 зачет В 
94-100 зачет А 

 

Критерий допуска к 
итоговому контролю, 
возможности 
получения 
автоматического 
зачета 
(экзаменационной 
оценки) по 
дисциплине 

 

Студент допускается к зачету, если в течение 

семестра набрал 50 и более баллов. 

Автоматический зачет возможен, если студент 

набрал 61 и более баллов в течение семестра. При 

получении автоматического зачета количество 

дополнительных   (бонусных) баллов увеличивается 

в зависимости от оценки, определяется 

преподавателем; баллы начисляются за активное 

участие в научной и методической работе, 

оригинальность принятых решений в ходе 

выполнения практических работ, за участие в 

значимых учебных и внеучебных мероприятиях 

кафедры 
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 Формы и виды учебной 
работы для 
неуспевающих 
(восстановившихся на 
курсе обучения) 
студентов для 
получения 
недостающих баллов в 
конце семестра 

Для получения недостающих баллов для 

неуспевающих студентов предусмотрены 

следующие дополнительные задания: 

-  написание реферата. Реферат оценивается от 

0 до 10 баллов;  

- выполнение и защита отчета по пропущенным   

практическим занятиям: 1балл за каждый 

отчет; 

- прохождение рубежного контроля (баллы в 

зависимости от рубежа). 

 Ликвидация академической задолженности, 

возникшей из-за разности в учебных планах при 

переводе или восстановлении, проводится путем 

выполнения дополнительных заданий, форма и 

объем которых определяется преподавателем 

 

 
 

КРАТКОЕ СОДЕРЖАНИЕ ЛЕКЦИЙ 

 
          Тема 1. История возникновения деловых изданий в России и за 

рубежом. Бизнес издания Forbes, Fortune, Business Week на журнальном рынке 
США. Политическая и тематическая направленность деловой журналистики 
США и Европы. Информационное и экономическое функционирование 
медиаконцернов Европы. Газета «Wall Street Journal»: политический и 
информационный курс издания. 
           Базовые отличия развития деловой прессы в России от западной: 
уникальное становление. Появление деловой прессы в дореволюционной 
России. Биржевая пресса начала ХХ века. Трансформация в системе советской 
печати деловой прессы в экономическую печать. Деловая пресса 1990-х гг. Как 
устроена редакция ежедневной деловой газеты и ее приложений. Технологии 
работы деловых еженедельников и ежемесячных изданий. Стили, форматы и 
методы работы известных деловых, экономических, экономико-политических 
изданий («Ведомости», «Коммерсант», Smart Money, «РБК», «Эксперт», 
«Компания», «Итоги»). Специализированные издания (такие, как «Молл», 
Commercial Real Estate).         
          Роль деловых СМИ в процессе глобализации. 
          Тема 2. Типологические признаки деловых изданий. Проблема 
типологии деловых изданий: критерии и характеристики (Б.Я. Мисонжников, 
Б.И. Есин, А.А. Грабельников и др.). Содержание, тематика как 
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типообразующий фактор бизнес-прессы. Характер целевой аудитории деловых 
изданий. Зависимость структуры аудитории деловой прессы от структуры 
деловой информации: бизнес, экономика и периферийная деловая информация. 
Группы в составе аудитории деловой прессы: лица, участвующие в принятии 
решений; специалисты и менеджеры; предприниматели и участники бизнес-
коммуникаций; субъекты обыденного экономического поведения. Основные 
типы деловых изданий, представленных на российском рынке к 2008 г.; радио и 
телевидение. Радио: «Эхо Москвы», Business FM. ТВ: BBC – экономические и 
деловые новости, Euronews. 
          Экономическая и деловая пресса как наиболее развитый сегмент деловых 
СМИ. Экономическая и деловая пресса: сходства и различия. 
          Тема 3. Деловая периодика на рынке изданий. Динамика развития 
центральной и региональной деловой прессы. Столичные деловые издания. 
Региональные деловые издания. Особенности электронных деловых СМИ. 
Формирование сегмента электронных деловых СМИ. Подборка материалов на 
деловых порталах. Качественная электронная деловая пресса. 

 

 

ПЛАНЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ  

 

Практическое занятие  1  

Политическая и тематическая направленность деловой журналистики 

США и Европы 

 

 

П л а н  

1  Бизнес издания Forbes, Fortune, BusinessWeek на журнальном рынке США. 
2  Столичные деловые издания (г. Москва, г. Санкт-Петербург). 
3  Региональные деловые издания. 
 

Формы контроля самостоятельной работы студентов 

1) Используя различные классификации заголовков, напишите ввод и 
заголовок к данному тексту: 

     Банк «Траст» закрыл сделку по приобретению блокирующего пакета в 

холдинговой компании, контролирующей активы группы компаний 

«Партнер-ритейл», говорится в совместном пресс-релизе компаний. По 

словам Михаила Гришакина, управляющего директора по альтернативным 

инвестициям банка «Траст», речь идет о покупке «чуть более 25% акций», 

дополнительно был заключен опционный договор, по которому банк может 

увеличить долю до 49%. «Соглашение заключено на полгода», — уточнила 

Ольга Волкова, гендиректор «Партнер-ритейл». 
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     Сумма сделки не раскрывается. Александр Брыкин, совладелец сети 

«Холидей», оценил весь бизнес «Партнер-ритейл» примерно в $50 млн без 

учета долга — таким образом, сумма сделки не превышает $12,5 млн. 

«Средства будут использованы для финансирования роста сети в Омске и 

сопредельных регионах, для приобретения новых активов», — говорится в 

сообщении. 
     “Партнер-ритейл” — состоявшийся бизнес с командой профессионалов и 

потенциалом роста», — объясняет Гришакин. Доля ритейлера в сетевой 

рознице региона составляет более 35%.  

     По словам Гришакина, в течение 3-5 лет банк готов дополнительно 

инвестировать более 1 млрд руб. в развитие ритейлера. «Мы готовы 

рассмотреть интересные предложения в сфере продуктового ритейла во всех 

городах присутствия «Траста», — добавил он. 
     «Тот факт, что “Партнер-ритейл” управляет почти 48 франчайзинговыми 

магазинами “Пятерочка”, и сделал компанию привлекательной», — 

рассуждает Татьяна Бобровская, аналитик. 
     2) подготовьте материал к презентации о любом деловом СМИ. 
 

Список литературы 

  
 1    Еременко А. В. Деловая пресса в России: история, типология, моделирование 

изданий. Дисс. …канд.филол. наук. URL: www.disserr.ru. 
2 Деловая журналистика / А. Афанасьева, М. Блинова, Д. Борисяк, В. Вайсберг, 

А. Вырковский, П. Силуянова, М. Ховратович, А. Ходорковский; отв. ред. 
А.В. Вырковский. – Москва : Медиа Мир, 2012. 

3 Мельник Г. С., Виноградова С. М. Деловая журналистика : учебное пособие.  –
Санкт-Петербург : Питер, 2010. 

4 Мисонжников Б. Я. Деловая журналистика в печатных СМИ : магистерская 
программа дисциплины специализаций. – Санкт-Петербург, 2007.  

 
 
 

Практическое занятие  2 

Особенности влияния электронных деловых СМИ 

 

 

П л а н  

1 Формирование сегмента электронных деловых СМИ. 
2 Подборка материалов на деловых порталах. 
3 Качественная электронная деловая пресса. 
4 Деловой портал «Область 45». 
 
 

 

http://www.disserr.ru/
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Формы контроля самостоятельной работы студентов 

     1) Составьте план новостной публикации на определенную тему (список 
ньюсмейкеров с их контактами, список вопросов для каждого из ньюсмейкера, 
содержательный план публикации). 2) Найдите не менее 10 информационных 
поводов для написания заметки в  деловое издание. 
 

Список литературы 

1 Еременко А. В. Деловая пресса в России: история, типология, 
моделирование изданий. Дисс. …канд.филол. наук. URL: www.disserr.ru. 

2 Деловая журналистика / А. Афанасьева, М. Блинова, Д. Борисяк, В. 
Вайсберг, А. Вырковский, П. Силуянова, М. Ховратович, А. Ходорковский; 
отв. ред. А. В. Вырковский. – Москва : Медиа Мир, 2012. 

3 Мельник Г. С., Виноградова С. М. Деловая журналистика : учебное пособие.  
– Санкт-Петербург : Питер, 2010. 

4 Мисонжников Б. Я. Деловая журналистика в печатных СМИ : магистерская 
программа дисциплины специализаций. – Санкт-Петербург, 2007.  

 
  
 

Практическое занятие  3 (4 часа) 

Проблемы деловой журналистики 

 

П л а н  

1 Обзор региональной деловой прессы за неделю: тематические особенности 
регионального делового издания. 
2 Проблемы региональной деловой журналистики: нехватка профессиональных 
журналистов, способных писать на тему; отсутствие качественной аналитики и 
поверхностность; журналистика или реклама. Дефицит солидарности и общей 
профессиональной культуры. 
3 Обзор деловой прессы за неделю на тему: проблемы бизнеса и экономики на 
страницах деловых изданий. 
4 Кризис доверия и пути его преодоления: бизнес-пресса как поле боя для 
различных политико-экономических структур. 
5 Анализ отношений бизнес-СМИ: информационный бизнес и инструмент 
влияния. Формирование модели отношений СМИ и бизнеса под влиянием 
крупного капитала. 
6 Медленный рост реальной аудитории деловых изданий: истоки проблемы. 
Расхождение интересов читательской аудитории и интересов издателей 
(учредителей). 
 

 

Формы контроля самостоятельной работы студентов 

     1) Подготовить реферат на одну из тем: 
1 Специфика деловой журналистики как профессии. 

http://www.disserr.ru/
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2 Система деловых СМИ России. 
3 «Новейшая» история деловой журналистики: от «КоммерсантЪ» до 
радиостанции Business-FM. Основные этапы развития. 
4 Основные специализации для журналиста печатных деловых СМИ. 
5 Источники информации в бизнес-журналистике и методы работы с ними. 
6 Особенности эволюции делового РВ и ТВ России. 
7 Новые жанры в российской деловой журналистике. 
8 Тенденции «сегодняшнего дня» на рынке деловых СМИ России. 
9 Расширение тематического диапазона традиционных деловых СМИ. 
10 Ошибки и достижения российских бизнес-журналистов.  
 
     2) Проанализировать публикацию на деловую тематику; 3) Сравнить 
наиболее известные внутриредакционные кодексы западных СМИ 
(кодификационные документы «Washington post», «Business week» и другие); 4) 

Провести обзор деловой прессы за неделю на тему: проблемы бизнеса и 
экономики на страницах деловых изданий. 
 

Список литературы 

  
1 Еременко А. В. Деловая пресса в России: история, типология, 

моделирование изданий. Дисс. …канд.филол. наук. URL: www.disserr.ru. 
2 Деловая журналистика / А. Афанасьева, М. Блинова, Д. Борисяк, В. 

Вайсберг, А. Вырковский, П. Силуянова, М. Ховратович, А. Ходорковский; 
отв. ред. А. В. Вырковский. – Москва : Медиа Мир, 2012. 

3 Мельник Г. С., Виноградова С. М. Деловая журналистика : учебное пособие.  
– Санкт-Петербург : Питер, 2010. 

4 Мисонжников Б. Я. Деловая журналистика в печатных СМИ : магистерская 
программа дисциплины специализаций. – Санкт-Петербург, 2007.  

 
  
 
 

САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА 

 

Таблица 2 – Самостоятельная работа студентов 

Шифр 
СРС 

Виды самостоятельной работы 
студентов (СРС) 

Наименование и содержание 
Трудо-

емкость, 
часы 

С1 Углубленное изучение 
разделов, тем дисциплины 
лекционного курса 

С1.1  История возникновения 
деловых изданий в России и 
за рубежом. 

2 

http://www.disserr.ru/
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С2 Подготовка к аудиторным 
занятиям (практические и 
лабораторные занятия, 
текущий и рубежный 
контроль) 

С2.1        Подготовка к 
практическим занятиям 

3 

С2.2    Подготовка к 
рубежному контролю 1 

2 

С2.3     Подготовка к 
рубежному контролю 2 

2 

С3 Подготовка к промежуточной 
аттестации4 по дисциплине 
(зачет, экзамен) 

С3.1           Подготовка к 
зачету 

 

 

3 

Итого: 12 

 

Для выполнения рубежного контроля предусмотрены темы для 

самостоятельного написания рефератов. Реферат оценивается от 0 до 

22 баллов.  

Реферат – это научная работа, поэтому в его написании необходимо 
использовать научный стиль. О себе говорить только в третьем лице (автор 
работы, исследователь и т. д.) либо во втором лице множественного числа (мы 
сделали выводы, мы изучили и т. д.).  

Структура реферата: 

1 Титульный лист (приложение А). 
2 Содержание (приложение Б). Пунктов в плане может быть больше или 

меньше, подпункты могут присутствовать или нет, в зависимости от 
выбора автора реферата). 

3 Введение, в котором обязательно обозначается актуальность темы, 
предмет и объект исследования, цель и задачи работы, степень 
изученности этой области. 

4 Основная часть – непосредственно научная работа. 
5 Заключение – пишется по введению, в зависимости от того, какие цели и 

задачи перед автором ставились. 
6 Список использованных источников. 

Реферат пишется 14 кеглем, шрифт Times New Roman, выравнивание по 
ширине, межстрочный интервал полуторный, абзацный отступ 1,25 см, 
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нумерация страниц справа вверху, титульный лист не нумеруется. Название 
глав в основной части выделяется жирным шрифтом, от последующего текста 
отделяется одной пустой строкой.  

По объему текст распределяется следующим образом: введение  – 
2-3 страницы, заключение – 2-3 страницы, общий объем (включая титульный 
лист, план и список литературы) – 13-15 страниц. В списке использованных 
источников должно быть не менее 10 наименований.  

 
  

Рубежный контроль 1  

 

     Контрольная работа заключается в написании реферата. Условие: при 
написании реферата должно использоваться не менее пяти источников по 
выбранной теме. 
     Контрольная работа должна быть напечатана на компьютере. Объем – не 
менее 15 страниц формата А4 (кегль 14, интервал одинарный, выравнивание по 
ширине, расстановка переносов, абзацные отступы). Оформление титульного 
листа выполняется по обычным правилам.  
 

Темы рефератов 
 

1 Деловой журнал как тип издания. 
2 Типология деловых журналов. 
3 Универсальные и специализированные деловые журналы в современной 

России. 
4 Аудитория делового журнала. 
5 Способы изучения аудитории делового журнала. Проблема достоверности 

рейтингов. 
6 Деловые издания дореволюционной России. 
7 Тенденции развития рынка деловых журналов в России. 
8 Франчайзинг деловых журналов. 
9 Особенности восприятия и потребления деловой информации. 
10 Деловая газета как тип издания. 
11 Деловая журналистика: аспекты предметно-содержательной структуры. 
12 Журналист в деловых СМИ. 
13 Интернет и деловой мир. 
14 Работа над текстом в деловых СМИ. 
15 Понятие качественной деловой прессы. 
16 Специфика специализированных деловых и экономических изданий. 
17 Структуры современных издательских холдингов.  
18 Жанры (деловая новость, аналитическая статья, авторская колонка, интервью и 

другие).  



13 
 

19 Основы делового этикета.  
20 Специфика работы пресс-секретаря и PR-менеджера с представителями 

деловых СМИ.  
21 Отражение экономическая ситуация 2008 г. в мире и РФ на бизнесе, работе PR-

служб, пресс-служб и редакций.  
22 Развитие делового радио и экономических телепрограмм в России, США и 

Европе. 
23 Корпоративные и отраслевые СМИ.  
24 Издания для частных инвесторов: между макроэкономикой и микробизнесом. 
25 Стиль делового издания: «Коммерсантъ» и «Ведомости».  
26 Деловые телеканалы: развитие, проблемы, перспективы.  
27 Деловая журналистика: традиции и нормы профессионального поведения.  
28 Рейтинги в СМИ: востребованность, методика, объективность, регулярность.  
29 СМИ и бизнес: взаимодействие, проблемы и перспективы. 
30 СМИ и «споры хозяйствующих субъектов» – сохранение объективности. 
31 Деловые СМИ и иностранный медиа-капитал. 
32 Сетевые бизнес-СМИ. 
33 РБК: жанровые характеристики бизнес-канала. 
34 Бизнес-FM: особенности распространения контента. 
35 Коммерциализация контента аудиовизуальных СМИ. 
36 Конвергентные возможности аудиовизуальных СМИ и Интернета. 
37 Интерактивность и cовременные IT-технологии. 
38 Деловая журналистика в информационных блоках федеральных каналов. 
39 Рекламные блоки и publicity в бизнес-журналистике. 
40 Роль медиаметрических данных и анализа в деятельности нишевых деловых 

медиаплатформ. 
 

 

Рубежный контроль 2 
 
           Разработка концепции регионального делового издания: особенности 
тематики, распространения, структуры, целевой аудитории и т. д. – 
презентация. Презентация выполняется в программе «Microsoft Office Power 
Point» или аналогичной ей. Минимальное количество слайдов – 5. Презентация 
сдается на электронном носителе. Комментарий к презентации (и ссылки на 
использованные источники) набирается в Word и записывается на тот же 
электронный носитель, что и сама презентация. Время выступления – 10-15 
минут.  
 

Вопросы к зачету 
 

1 Деловая журналистика, представленная печатными СМИ.  
2 Деловая журналистика, представленная электронными СМИ.  
3 Типологические характеристики делового печатного издания.  
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4 Предметно-содержательная структура делового печатного издания.  
5 Деловая печатная журналистика в сфере политико-экономического права.  
6 Деловая печатная журналистика в сфере политико-экономической власти.  

Роль деловых СМИ в процессе глобализации.  
7 Деловая газетно-журнальная периодика и фактор воздействия морально-

правовых стратегий.  
8 Проявление специфики моделирования в печатной деловой журналистике.  
9 Критическая аналитика в деловом печатном издании, критерии подготовки и 

публикации материалов.  
10 История возникновения деловых изданий в России.  
11 Современная деловая печать: цели, задачи, функции.  
12 Профессиональный и социальный статус журналиста делового печатного 

издания.  
13 Специфика текстопостроения, стилистические, жанровые особенности 

произведения для делового печатного издания.  
14 Деловая печатная журналистика и значение аудиторного фактора.   
15 Проблемы современной деловой прессы.  
16 Требования к журналисту в деловых СМИ. 

 

 

 
Примерная тематика рефератов (для неуспевающих) 

 

1 Исторический опыт и уроки деятельности прессы в процессе реформирования 
экономики. 
2  Причины появления производственной печати; требования к экономической 
прессе. 
3  Дискуссия в печати о путях развития советской экономики  (в 20-е годы). 
Переход к командно-административным методам руководства экономикой.  
4  Пресса об индустриализации страны, коллективизации. Развитие экономики 
страны в послевоенные годы (обзор).  
5  Пресса о состоянии экономики в 70-80-е гг. Основные темы газетных 
выступлений.  
6  Объект, предмет и задачи экономической публицистики. Значение 
экономической публицистики в процессе демократизации общества. 
7  Экономист как публицист: уровни профессионализма творческого работника 
СМИ.  
8  Основные темы газетных выступлений о проблемах экономики в годы 
перестройки. Критика командно-административных методов руководства 
экономикой страны в статьях «Бумажный бум со знаком "минус"», «Стальные 
игры 90-х годов», «Свобода на привязи» и других. 
9 Своеобразие газетных выступлений по проблемам экономики в годы 
перестройки. Публикации А. Аграновского, О. Лациса, Д. Валового и других : 
особенности анализа экономической проблемы. 
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10  Пресса о причинах экономического кризиса (1986-1992 гг.) 
  11 Социально-политические причины экономического кризиса. 

12 Основные темы газетных выступлений: дезорганизация производства из-за 
разрыва прежних экономических связей и снижения дисциплины; не 
подготовленный переход к рынку; высокие темпы инфляции и т. д.  
13Своеобразие газетных выступлений в раскрытии причин кризиса. 
Особенности раскрытия объективных и субъективных причин экономического 
кризиса. Журналистское мастерство выступлений в кризисный период. 
14 Системный подход как основа публицистического исследования в сфере 
экономики. 
15  Информационное обеспечение публицистического решения проблемы. 
Обеспечение объективности выступления публициста. 
16 Правовые методы выхода из конфликтных ситуаций при сборе информации 
и подготовке журналистских материалов.  
17 Отражение экономических процессов публицистом и его позиция. Влияние 
профессиональных этических принципов на характер публикации. 
18 Пресса о необходимости специального механизма инвестиционного, 
налогового и внешнеторгового регулирования. 
19 Составление плана журналистского исследования. Определение цели 
исследования, прогнозирование результатов публикации. 
20  Проблемы приватизации в прессе. 
21  Зарубежный опыт приватизации на страницах периодической печати. 
22  Пресса и реализация национальной программы разгосударствления и 
приватизации (II-III этапы). Пресса о становлении активной антимонопольной 
политики и конкуренции. 
23  Пресса о бюджетной политике. 
24  Роль государственного бюджета в экономике. История вопроса. 
25 Структура личности публициста и ее влияние на профессиональную 
деятельность.  
26  Субъективность публицистической интерпретации и субъективные качества 
журналистского мастерства. 
27  Налоговая политика и особенности ее отражения в прессе. 
28  Пресса об изменении роли государственного бюджета в экономике. 
29  Кредитно-финансовые проблемы в прессе и банковская система: 
особенности освещения. 
30  Особенности журналистского наблюдения и оценки ситуации. Степень 
вовлеченности публициста в ситуацию. 
31 Действенность и психологические эффекты публицистических произведений 
на экономические темы. 
32 Освещение проблем российской экономики в ведущих зарубежных 
изданиях. 
33 Проблемы агропромышленного комплекса в прессе. 
34 Проблемы передачи земли в частную собственность и особенности 
освещения этой проблемы в изданиях разных направлений. 
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35  Жанровые и содержательные формы экономической публицистики. 
36  Особенности жанровых и содержательных форм экономической 
публицистики.  
37  Проблемы эффективности влияния прессы на развитие и процесс 
экономических реформ в России. Эффективность публикаций на 
экономические темы.  
38 Особенности формирования экономического мышления в современных 
условиях. 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 

Приложение А 

 
Образец титульного листа реферата 

 
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ И НАУКИ РОССИЙСКОЙ 

ФЕДЕРАЦИИ 

федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение 
высшего образования 

«Курганский государственный университет» (КГУ) 

Кафедра журналистики и массовых коммуникаций 
  

  
  

СПЕЦИФИКА ДЕЛОВОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ  
Реферат 

  
 
 
  

Выполнил: 
Студентка группы 30814 

Иванова А.А. 
  

Проверил: 
доцент кафедры ЖиМК, 

                                                       к. филол. н. Е.Г. Резниченко 
   
 
 
 
 
 
 
 
  

Курган 
2016 г. 
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Приложение Б 
 

Образец оформления содержания 

 

СОДЕРЖАНИЕ 
 

Введение 
 

1. Пресса в условиях становления демократии. 
1.1.  
1.2.  
2. Печать как средство классовой борьбы. 

2.1.  
2.2.  

 
Заключение 
 
Список использованных источников 
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